Finfluencer im Fokus
Wem folgen wir bei Finanzentscheidungen?

Unsere Umfrage mit 461 Befragten hat untersucht, wie Finanz-Influencer die Entscheidungsfindung in Bezug auf Finanzthemen
beeinflussen, wie sie unsere Finanzbildung pragen und wem unsere Befragten bei ihren Finanzentscheidungen vertrauen.
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